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Manajemen Pemasaran merupakan salah satu mata kuliah inti atau keahlian di
Program Studi Manajemen. Manajemen pemasaran memberikan dasar
pemahaman untuk menempuh Manajemen pemasaran Lanjutan pada
semester berikutnya. Dalam persaingan bisnis yang semakin intensif,
perusahaan harus sangat cermat dalam mengetahui perilaku konsumen,
segmentasi, targeting, positioning, dan mengetahui bauran pemasaran
(produk, harga, promosi dan saluran distribusi).

Ruang lingkup dan sistematika buku Manajemen Pemasaran ini terdiri dari 8
bab pembahasan yakni Bab 1 Konsep Dasar Manajemen Pemasaran; Bab 2
Penerapan Konsep Pemasaran; Bab 3 Perilaku Konsumen; Bab 4 Segmentasi,
Targeting, dan Positioning; Bab 5 Produk: Bab 6 Harga; Bab 7 Promosi; Bab 8
Saluran Distribusi.

Buku ini diharapkan akan menjadi rujukan bagi dosen pengampu mata kuliah
Manajemen Pemasaran dan buku wajib bagi mahasiswa prodi Manajemen
ketika menempuh mata kuliah Manajemen Pemasaran.

Semoga sukses.
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